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LE STELLE DELL’E-COMMERCE

I’Economia

Piccoli sili specializzali, mercali virtuali locali, shop di prossimita in Rete: sono loro i protagonisti della classifica
de I'Economia con Statista. Che indica anche la strada da seguire per il commercio del futuro: la multicanalita

di Giulia Cimpanelli
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place, le grandi catene internazionali e i siti mo-

nomarca dei brand, nella classifica «Le stelle del-
l'e-commerce», le 500 eccellenze italiane del com-
mercio elettronico che si sono guadagnate la mi-
gliore reputazione trai consumatori. La graduatoria
¢ realizzata da L'Economia con Statista, societa in-
ternazionale diricerca e analisi che attraverso il por-
tale di business intelligence Statista.com, con oltre
due milioni di utenti registrati, fornisce statistichee
ricerche di mercato per le aziende. «Gli italiani che
hanno acquistato online sono cresciuti durante la
pandemia — commenta Roberto Liscia, presidente
diNetcomm — e anche i piccoli negozi di prossimi-
ta si sono adattati velocemente al digitale. Molti
nuovi utenti del commercio elettronico, cosi, han-
no trovato online i loro negozi di fiducia». Questo
ha contribuito per esempio alla crescita delle vendi-
te online del settore Health&Pharma, che nel 2021
ha raggiunto 1,5 miliardi di euro, con una crescita
del 43,3% rispetto al 2020. Negli ultimi dodici mesi,
si & raggiunta la soglia di 18 milioni di italiani che
comprano online prodotti farmaceutici e, di questi,
5,6 milioni sono acquirenti abituali.

Ad avere la meglio nella classifica di Statista sono
negozi come Carillo Biancheria di San Gennaro Ve-
suviano (Napoli), azienda di biancheria per la casa
nata nel 1972. L'ecommerce, inaugurato nel 2010 e
rinnovato nel 2015, € supportato da una struttura lo-

I piccoli ecommerce superano i maggiori market-

gistica efficiente e conta pit di 40 mila clienti in Ita-
lia e all'estero, grazie ad una distribuzione multi-ca-
nale e oltre 30 brand in portfolio.

Gli esempi

C’¢ anche, per esempio, nico.it, che supera persino
Zalando nella classifica del settore abbigliamento e
accessori. Il gruppo nasce negli anni Sessanta da
un’idea di Domenico Passuello (per tutti Nico) che
con la moglie gestisce un’attivita di vendita nei mer-
cati regionali del triveneto e un negozio di abbiglia-
mentoaSan Zeno di Cassola. Oggi ha13 negozi nelle
regioni del nord est e in Slovenia e un ecommerce
che consegna in Italia in due giorni lavorativi.

Molti piccoli commercianti, inoltre, sono riusciti a
riunirsi in mercati virtuali locali che hanno incre-
mentato il loro giro d’affari fino al 50% (Fevad, 2020)
ottenendo anche il plauso delle rispettive comuni-
ta. E sei clienti su dieci continueranno a supportare
online i piccoli esercenti di prossimita (Shopify,
2020).

In classifica ci sono ovviamente anche i maggiori
brand e marketplace: da Amazon, in testa alla gra-
duatoria dei siti generalisti a decathlon.it, al sesto
posto tra quelli di articoli sportivi, da [kea (quarto
posto tra i siti di arredo e design) a Illy, Nespresso e
Lavazza. «Il Covid ha avuto sull'ecommerce italiano
un impatto epocale, che non ha paragoni in Europa

— continua Liscia — e nel 2021 I'incremento si é
consolidato: sono 29 milioni gliacquirentionline in
Italia». La spesa online di prodotti dilargo consumo
é cresciuta del 37,5% nel 2021, dopo un 2020 in cui
aveva raggiunto i 2,9 miliardi di euro (+84%). Tra le
tipologie di beni pit venduti, spicca il segmento dei
prodotti premium. Tra i prodotti di punta di questo
segmento ci sono i biologici, free-from e 100%italia-
ni, che proprio attraverso il digitale si distinguono.

Accanto alla gia citata crescita dei negozi di prossi-
mita online prosperaanche il ruolo dei marketplace
non pit considerati un nemico del commercio fisi-
co, ma un alleato: «I cento marketplace presenti in
Italia favoriscono i brand e i piccoli operatori — ag-
giunge il presidente di Netcomm —. Aumenta an-
che I'importanza delle filiere. Basti pensare che un
grande marchio alimentare come Granarolo ha cre-
ato un ecommerce dove vende i suoi prodotti ma
anche quelli dei fornitori».

Lalogica é quella dello sviluppo di un ecommerce
multicanale con le stesse caratteristiche del com-
mercio fisico: «L'economia ¢ sempre piu digital-
mente interconnessa, non si puo piti pensare a “uno
contro I'altro” ma a “uno con I'altro”: come in passa-
toun brand vendeva nei suoi negozi monomarca, in
quelli multimarca, nei superstore, negli outlet, oggi
ha un ecommerce proprietario, vende sui market-
place, nei negozi fisici, e via cosi».

© RIPRODUZIONE RISERVATA

© La metodologia

Le stelle dell'e-commerce 2022 &l
risultato di un‘analisi basata su 48
criteri oggettivi e soggettivi. Statista
ha preparato una lista di oltre 7mila
negozi online in Italia. Gli shop coniil
maggior traffico generato nel 2020
sono stati selezionati per una
successiva fase di valutazione. Gli
oltre 1.500 che hanno superato
questa selezione sono stati testati
da un team di analisti in base a sei
dimensioni di valutazione: struttura
e facilita d'uso, sicurezza,
pagamento, acquisto e consegna,
servizio clienti e comunicazione e
performance tecniche.
Parallelamente oltre 3mila
consumatori hanno valutato gli e-
commerce secondo 8 criteri
soggettivi. || punteggio finale &
risultato attribuendo a ciascuna
delle dimensioni di valutazione un
differente peso, determinato sulla
base del questionario ai
consumatori.
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grandi brand del fast fashion, che l'anno

scorso dominavano la classifica, lasciano il
posto a marchi pili settoriali, a testimonianza
dei grandi investimenti che tutte le aziende
hanno effettuato nel digitale nel periodo del-
la pandemia.

Tra i monomarca al primo posto con 97,53
punti ¢'¢ l'italiano Freddy, storico marchio di
abbigliamento per lo sport, seguito da Uni-
qlo. 1I leader giapponese rientra nel novero
del fast fashion ma si propone un obiettivo
diverso dai brand Inditex (scomparsi dalla
top1o, il primo é Pull&Bear al 19simo posto)
0 da H&M (al 12esimo con 94,6 punti). Premi
la scelta di offrire abiti dal casual al formale
declinati in un ampio spettro di colori e pat-
tern cosi da dare al cliente liberta di abbina-
mento. I primo brand di alta moda in classifi-
ca & Gucci, tredicesimo posto.

E meno noto alle cronache, ma di cerfo non
al pubblico italiano. il primo sito di abbielia-

mento multimarca in classifica: nico.it, grup-
poveneto nato negli anni Sessantaa San Zeno
di Cassola, che oggi conta 600 dipendenti tra
negozi fisici e e-commerce. Secondo Statista
«batte» siti internazionali e noti come Zalan-
do (che sale pero al secondo posto dal sesto
del 2020), Yoox (nono), Asos (decimo).

E ancora il made in Italy a primeggiare nel-
I'abbigliamento per bambini: al top c'é Bru-
ms.com, sito dell'azienda Preca Brummel,
nata nel 1951 come piccola impresa tessile.
Nel settore accessori e borse vince un brand
di lusso come furla.com, seguito da marchi
per i giovani come eastpack.com, ki-
pling.com, carpisa.it. Tra gli shop di gioielli
e orologi al primo posto pandora.net seguito
dall'iconico cartier.com e dall’italiano mo-
rellato.com. Nell'intimo spopola il gruppo
Calzedonia, di Sandro Veronesi, con Tezenis
al primo posto e Calzedonia.it al secondo.

© RIPRODUZIONE RISERVATA
Punteggio Punteggio
eller‘lllbtl 1§ amazon,it 97,67 (3 mediawavestore.com 92,69
 sorgentenatura.it 97,2 '/ vidaxlit 92,08
v ) macrolibrarsi.t 96,41 Y eurocaliit 90,81
" bakaji.com 93,83 | dottorgadget it 90,26
3 dmailit 9380  [E1] lightinthebox.com 89,37

mazon sbharaglia la concorrenza dei siti ge-
neralisti. Siamo in un'epoca in cui la qualita
dell'esperienza offerta é quasi piti importan-
te del prodotto stesso e chilavora nell'ecommerce di
Bezos lo sa bene. Perde il primato l'italiano Dmail,
sito che si focalizza su prodotti per risolvere le esi-
genze della vita quotidiana. Fanno bene i siti di pro-
dotti naturali e biologici. Al secondo posto, infatti,
c’é lFecommerce riminese di prodotti naturali, bio e
per il benessere sorgentenatura.it. A seguire un al-
tro sito made in Romagna che propone prodotti na-
turali: macrolibrarsi (circa 1.000 spedizioni al gior-
no). Guadagnano posizioni anche alcuni portali che
vendono arredo e prodotti per la casa a prezzi acces-
sibili. Al quarto posto spicca il sito di ecommerce di
arrendamento, prodotti per la casa, giocattoli fonda-
to da quattro fratelli napoletani bakaji.com. Al setti-
mo invece c’é I'olandese vidaxL.it che vende prodotti
per casa e giardino, mobili, articoli sportivi in 27 pa-
esi europei, negli Stati Uniti e in Australia.
© RIPRODUZIONE RISERVATA
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a un negozio a Mozzate, in provincia

di Como, all'ecommerce di bricolage
pil apprezzato dagli utenti. Workshopi-
taly.net distribuisce marchi tra cui Beta
Utensili, Bosch Professional, Stanley, Kar-
cher, Diadora, Sparco, Festool.
Tra le librerie online quella organizzata
meglio é Libraccio.it, che fornisce testi
scolastici anche via web, al terzo posto
ibs.it. Uno dei maggiori big del settore co-
me Feltrinelli ¢ superato nella classifica di
Statista da shop di nicchia come Ilgiardi-
nodeilibri.it, libreria online specializzata
in benessere fisico e mentale e dal sito di

opere d’arte singulart.com. I italiano il
migliore negozio online di prodotti per
animali. Oltre a una vastissima gamma di
prodotti I'e-shop di Pordenone offre 'op-
zione best price di petingros: il sito sconta
del 5% il prezzo migliore che si trova nel
mercato,

Infine tra gli ecommerce di prodotti peril
tempo libero in testa alla classifica di Stati-
staé il tedesco Thomann.de (articoli perla
musica), seguito dall’italiano di bombo-
niere vialemagico.it e da decorazioniper-
dolci.it.
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Alimentari

v

ichiama Americanuncle.it il sito di ecommerce

di alimentari che offre al cliente la migliore
esperienza di acquisto. Nonostante il nome e i pro-
dotti in vendita, entrambi tipicamente americani,
l'azienda é napoletana. Ha chiuso il 2020 con un au-
mento del fatturato rispetto al 2019 del 64 per cento.
Al secondo e terzo posto altri due siti di alimenti
americani, myamericanmarket.com e cibou-
sa.com, seguiti da Cortilia, ecommerce nato per
consegnare a casa una spesa di prodotti freschi a fi-
liera corta che harecentemente dimostrato di soddi-

Nel comparto salute e bellezza vanno forte
online i marchi storici. Nel settore articoli e
prodotti per bambini, Chicco, brand nato nel
1958, stacca per il secondo anno di seguito Ia
concorrenza con 92,67 punti totali, passando
danegozi «a misura di bambino» a un porta-
le di ecommerce veloce e funzionale peri ge-
nitori. Tra le farmacie online spicca Topfar-
macia, con 97,7 punti, controi gs,o1della se-
conda classificata. L'azienda ¢ proprio in
questi giorni al centro della cronaca per esse-
re stata acquisita da Hippocrates Holding.

Nella sotto categoria dell'ottica i pitt cono-
sciuti Grandvision e Salmoiraghi e Vigand
vengono superati da monomarca come oak-
ley.com e ray-ban.com. Al secondo posto
lentiamo.it, negozio che opera esclusiva-
mente online. In questo settore a farla da pa-
drone, oltre alle normali funzionalita del si-
to, sono servizi al cliente comprensivi di con-
sulenze da parte di medici e farmacisti e ini-

ziative per fidelizzare, come raccolte punti e
offerte personalizzate per ogni consumato-
re. Tra le profumerie online, negozi di co-
smeticie curaperlapersonal’italiano echar-
me.it supera douglas.it, al secondo posto.
Lattivita della modenese Chiara Pellacani,
gia vincitrice del premio eCommerce Busi-
nesses of the Year 2020, ha appena aperto il
primo negozio fisico a Bomporto, in provin-
ciadi Modena. A contraddistinguere lo store
modenese & il vasto assortimento: vanta piil
di 12.000 referenze. Pochi i brand della co-
smesi di alta gamma in classifica. A domina-
re, nelle preferenze dei clienti web sono sto-
re multimarca come Lookfantastic, Pinalli,
Marrionaud.

Infine nel settore in forte crescita degli inte-
gratori e prodotti omeopatici troviamo ai
primi tre posti nutribay.it, pillolasto-
re.com e vegamega.it.

© RIPRODUZIONE RISERVATA

sfare le aspettative dei clienti, la sostenibilita in te-
sta, costituendosi in societa benefit proprio que-

; SEdgs : - ‘orniture per ufficio
stanno. Uno spaccato della classifica e dedicato al vi- sediadaufficio.t 94,47 fotoregali.com 8878
no. Avincere é vino.com, seguito da xtrawine.com, castellanishopit 9361 fotoregalioriginaliit 8352
giordanovini.it e tannico.it. Per il caffé a primeg- one1 2t 9342 Elettronica di consumo
. " H . & . offertecartu 92,77 o
giare ¢ la storica Illy, seguita dal generalista Cialda- S— = siok il
staples.it 9183 trendevice.com 94,09
mia e dal negozio online di Caffé Borbone. Zenickit 90,75
messoanuovo.it 9383
@ RIPRODUZIONE RISERVATA (4 flyeralarm.com 89,88 smartgeneration.it 93,67
| initpc.com 89,40 samsung.com 92,92
b euroffice.it e teknozone.it 9249
bl legamicom O\ L mediaworld.it 91,73
. . L8] ufficiodiscount.it | 88,06 solodigitali.com 91,56
' L, i batteryempire it 91,00
_' elettrovillage.it 90,14
/ S0N0S.COM ¢ 4 89,14
ilrinnovato.it e 89,13
12print.it Z vginformatica.com 88,76
gedshop.it 94,33 panasonic.com 88,07
pixartprinting.it 89,85
stampasi.it 8969 -+ ®
spreadshirt.it 89,56 s
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. . Arredamento ¢’ Casa

illy.com 9254 cortilia.it 88,73
cialdamia.it 92,06 americanfoodshop.it 88,58 = nella categoria «Articoli per la casa ed elettro-
caffeborboneonlingit 9054 domestici» che un brand ha ottenuto il massi-
: mo del punteggio. Il colosso degli elettrodomestici
ilcaffeitaliano.com 90,42 Widicom 0457 Philips offre un'esperienza di eshop perfetta e rag-
yespresso.it 89,77 ¢ giunge i 100 punti. Al secondo posto ¢'é il negozio
== 89,53 Xtrawine.com 92,55 di biancheria per la casa carillobiancheria.it, se-
il giordanovini.it 92,32 guito da quello di Electrolux. In questa classifica
n lavazza.it 88,78 o it 92,05 sono diversi i monomarca, da Miele ad Ariete fino

nnico.i 2 Digson.

Cibi callmewine.com 90,31 Al primo posto tra gli ecommerce di arredamento
e bevande webdivino.it 89,98 e decorazioni svetta finnishdesignshop.it, nego-
e = zio online che offre una grande selezione di design
americanuncie.it 9044 negoziodelvino.it 8953 finlandese e nordico. Al secondo posto il sito del
myamericanmarket.com 88,88 grandibottiglie.com 88,90 mobilificio di Recanati arredamentomd. it, segui-
cibousa.com 88,87 m bernabei.it 88,70 to da due colossi dell'arredamento low cost mai-

sonsdumonde.com e ikea.com. Tra gli impianti e
tecnologia per la casa vince il sito di videosorve-
glianza e sicurezza lookathome.it Nell'arreda-
mento per esterni primeggia tendapro.it e nel set-
tore dell'illuminazione lampadadiretta.it.
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E uno status symbol, ha negozi futuristici, ma in
fatto di ecommerce non convince al 100%: Apple
non compare trai14 negozi online di elettronica mi-
gliori in Italia. Probabilmente i consumatori preferi-
scono l'esperienza degli store fisici. Uno dei suoi
maggiori concorrenti, Samsung, € invece al quinto
posto della classifica di Statista. Al primo posto l'ita-
liano multimarca Ollo, che scavalca giganti come
Mediaworld. Scala la classifica Trendevice, al se-
condo posto, che conferma la crescita del commer-
cio dei dispositivi ricondizionati. Societa quotata su
Aim Italia, ha registrato ricavi pari a 3,66 milioni di
euro nel terzo trimestre del 2021, in crescita del 66%.
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finnishdesignshop.it 96,69 ‘L3 dyson.it 88,93
arredamentomd.it 95,61 7 euronova-italia.it 88,92
maisonsdumonde.com 93,71 ird elettrodomex.it 88,77
ikea.com 92,77 :1:f karmaregalo.it 88,67
rugvista.it 92,48 tescomaonline.com 88,49
beliani.it 92,32 E igienealtuoservizio.it 88,18
Y4 materassiedoghe.eu 91,90
1 evergreenweb.it 91,77 Arredo bagno e rubinetteria
] emma-materasso.it 91,39 bagnoexpert.com 96,23
U] deghishop.it 91,33 TRty 94,98
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westwingnow.it 88,26 windowo.it 91,61
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chicco.it 92,67 F74 neos1911.com 9183
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1] borgione.it 89,89 biotherm.it 91,33
infanziabimbo.it 89,87 aleascosmetics.com 91,22
E shopdisney.it 89,44 opcosmetics.com 90,53
quimammeshop.it 89,20 salustore.com 90,40
iperbimbo.it 89,18 allbeauty.com 89,69
bimbostore.com ‘ 89,11 profumo-clic.it 89,50
paniate.it 89,06 astramakeup.com 89,50
rocketbaby.it | 8816 lesens.it 89,28
caddys.it 89,28
azzurraprofumi.it 89,10
sabinastore.com 88,96
maccosmetics.it 88,89
lancome.it 88,74
sanareva.it 88,65
sephora.it 88,25
profumeriaweb.com 88,10
Cosmetici, yumibio.com 88,10
prodotti Q
per la persona Farmacie, prodotti medicali
«§ echarme.it 96,81 topfarmacia.it 97,70
-1 douglas.it 96,65 farmaspeedit 95,01
k1 bioeco-shop.it 96,15 farmae.it 0 94,91
) lookfantastic.it 95,60 H farmaeurope.eu 94,46
L1 pinalli.it 95,60 farmasave.it % 9393
- trilab.it 95,54 E superfarma.it 93,88
{4 tuttoperleunghie.it 95,24 viafarmaciaonline.it 93,65
1 charlottetilbury.com 94,88 H petroneonline.com 93,54
-] profumomania.com 94,68 farmaciasoccavo.it 93,00
'] caudalie.com 94,53 pharmasi.it 92,74
158 mesaudacosmetics.it 94,40 amicafarmacia.com 92,62
b2 kiehls.it 94,07 meafarma.it 92,60
k] cirrottola.it 93,96 semprefarmacia.it ° 92,58
[ parfumdreams.it 93,87 lloydsfarmacia.it 92,23
i L4 sabbioni.it 93,81 tuttofarma.it 92,13
1 kosmetikaéless.de 93,66 farmaciadifiducia.com 92,12
¥4 profumomaniaforever.com 93,54 farmaciedelcuore.it 91,37
1} notino.it 92,97 farmaciacasteldelmonte.com 90,92
iT) feelyourlook.com 92,93 e
e MO g,
gallery.it 9281 ! i
-1 trepiprofumerie.com 92,71 A -
¥x4 marionnaud.it 92,71 - 0
-7 perfumesclub.it 9217 :| : o
1] lush.com 0192 I 4 m '
v, stylosophy-shop.it 91,91 | § jl,

mid

19| farmavia.it 90,92
E farmaermann.it 90,70
shop-farmacia.it 90,55
E cfsit 90,54
eshopfarmaciabodini.it 90,44
farmaciadelcorso.net 90,29
farmaciapasquino.it 90,26
E epharmacy.it 89,78
farmajet.it 89,71
E lafarmaciadelsole.it 89,40
linfafarmacie.it 89,23
E rehastore.it 88,86
bravafarmacia.it 88,85
sanitariailgiglio.com 88,69
ortopediasanitariashop.it 88,68
farmaciabusetti.it 88,39
saninforma.it 8833
Pl
Ottica
oaldey.com 97,11
lentiamo.it 96,28
ray-ban.com 95,74
E otticanet.com 93,80
adrialenti.it 93,32
E salmoiraghievigano.it 93,16
visiondirect.it 92,77
grandvision.it 91,57
occhialando.it 88,07
Integratori, prodotti
erboristici e omeopatici
nutribay.it 95,35
pillolastore.com 92,94
vegamega.it 92,63
sensilab.it 9227
1 fornarisport.it 91,60
- naturelab.it 90,41
4 bulk.com 90,41
| sanct-bernhard.it 89,92
1 vitamincenter.it 89,70
-1} myprotein.it 88,75
storesalute.com 88,52
bestbody.it 88 44
farmaciapagopoco.com 88,28
floriosport.it 88,26
EL vitaminstoret 88,10
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Sport ¢

Y : E
un monomarca storico, Salomon, a offrire I'espe-
rienza utente piu soddisfacente tra i siti di articoli

sportivi: non a caso a inizio 2021 il brand francese ha

annunciato la spinta sull'ecommerce, gia cresciuto a

doppia cifra durante il lockdown, grazie ai clienti fide-

lizzati che non potevano recarsi in negozio, maanche a

nuovi consumatori che nell'ultimo periodo sisono av-

vicinati al mondo degli sport nella natura. A seguire in
questa categoria sono Mistertennis e Misterrunning,

negozi verticali nati online ad Amantea, provincia di |

Economia

Attivita all’aperto

v

Caserta. Trai grandi nomi Decathlon si piazza al sesto
a\breve distanza, metre al settimo ¢'¢ macron.com.

E italiano e ha ottenuto quasi il massimo dei punti
(98,51) il primo ecommerce di articoli per attivita al-
I'aperto: sportit.com ¢ nato nel 2016 dall'esperienza
trentennale maturata nel mercato tradizionale degli
articoli sportivi del fondatore di Brico Sport e della fa-
miglia Colzani che ne ha proseguito I'opera e I'attivita.
Unsito funzionale completo anche di sconti agli uten-
ti & Tuttipneumaticiz6s.it, che guida la categoria

Biciclette, E-Bike

Articoli sportivi
:§ salomon.com 95,23 r¥4 lacertosus.com 88,45
! mistertennis.com 94,92 x| myselleria.it 88,25
s misterrunning.com 94,15 2 sportler.com 88,12
| tosoniselleriashop.com 93,12 .1 botteroski.com 87,98
-1 combatarena.it 93,08
| decathlon.it 92,85 :Itlfia‘:fm
rd macron.com 92,33 =
| onlinegolfit 92,30 i .=
Y suimmershopt 92,18 planetmultistore.com 95,87
Keepersportit 91,26 1 df-sportspecialist.it 92,90
sportiandweb it o060 [ Showinncom s
S 90,21 .1 orange-marine.it 90,63
laselleriaonline.it 89,98 : 6 freshfarm.it 89,50
e 89,85 rd stilealpino.net 88,59
underarmour.com 89,77 LJ Sb-marinet 88,01
sportokay.com 89,67 Auto e moto
tennis-point.it 89,51 tuttipneumatici365.it 93,47
(b fitmanit 89,39 gommemigliorprezzo.it 93,08
kL] gymcompany.it 89,04 motostorm.it 91,93
».1] calcioshop.it 88,77 E motorama.it 91,70
¥4§ arenasport.com 88,50 E auto-doc.it 90,67

wheelup.it 90,24 bikeinn.com 93,56
outletmoto.eu 90,10 deporvillage.it 92,91
autoricambisanmauro.it 89,48 bike-discount.de 90,67
ricambi-smc.it 8838 H cingolanibikeshop.com 88,38
pneumatici-pneus-online.it 88,13 hibike.it 88,14
euroimportpneumatici.com 88,09 E ridewill.it 88,06
E norauto.it 88,02 n hollandbikeshop.com 87,98

«Auto e moto». L'ecommerce offre la consegna gratui-
tae, a chilo desidera, il pacchetto comprensivo di ma-
nodopera. Pil1 di un milione di prodotti, 17 negozi di
articoli sportivi e 18 siti di ecommerce: sono i numeri
di Tradeinn, ecommerce fondato nel 1997, prima rete
europea di negozi online specializzati nella vendita di
attrezzature sportive, computer e casa. Il suo
bikeinn.com ¢ in testa alla classifica dei migliori siti di
vendita di biciclette.
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Articoli per la cura -
degli animali

petingros.it 93,99

dogbauer.it 92,80

1 zooplus.it 91,01

" amoreanimaleshop.it 90,74

1 pacopetshop.it 90,30

| animalstore.it 89,84

rd miscota.it 89,77

| robinsonpetshop.it 88,73

] agripetgarden.it 88,51

11} aguazoomaniashop.it

Faidate,

bricolage, cucito
workshopitaly.net
utensileriaonline.it
cucireonline.com
syriostl.it

87,91

91,31
90,70
89,90

] ferramentacarozzi.it

' toolshopitalia.it 89,43
&7 lineonline.it 89,32
. dilanaedaltrestorie.it 88,67
ediliamo.com 88,64
E ferramentaonline.com 88,57
stiltexgroup.it 88,52
rotopino.it 88,37
Hobby e tempo libero
thomann.de 95,71
vialemagico.it 95,35
decorazioniperdolci.it 94,10
vaporoso.it 93,27
tuttopasticceria.it 91,34
russoraffaele.it 90,81

rd svapostore.net

1 musicalstore2005.com
= irpot.com

1] bax-shop.it

holyart.it
volari.it

Libri, media,
videogames
libraccio.it
singulart.com

ibs.it
ilgiardinodeilibri.it
lafeltrinelli.it
libreriauniversitaria.it
libreriauniverso.it

89,97

89,07
88,36

92,73
91,99
91,96
91,89
91,80
91,53



